TV VE YASAM DERGISI

ICERIK/KONSEPT

D-SMART dergisi kisa zamanda yuksek tiraji ve zengin
icerigi ile TV dergileri icinde 6énemli bir cikis yapti. 70
bin adedi aboneye dagitilmak ve 30 bini de bayide
satilmak Utizere toplam 100 bin adet olarak basilan dergi
kisa surede etkin bir mecra haline geldi. D-SMART
dergisinde; tim kanallarin gercek zamanli yayin akisi,
televizyonda ilk kez gOsterimi yapilacak filmlerin
tanitimi, mac programlarinin yani sira ekran yuzleri ile
0zel roportajlar, kultir-sanat-muzik sayfalar1 ve D-
SMART kanallar ile ilgili tiim bilgiler yer aliyor.

HEDEF KITLESI

Sosyo-ekonomik ve egitim seviyesi yuksek, agirlikh
olarak 26-45 yaslarn arasinda, teknolojik trunlere ilgi
duyan, en az bir TV sistemine sahip genis bir kitle
tarafindan takip edilmektedir.

KONUMLANDIRMA

D-SMART kategorisindeki diger dergilerden farkli olarak
TV programlarinin yani sira, yasamin farkli alanlarina
ait gincel konulan ile de bir “TV ve Yasam Dergisi”
olarak konumlaniyor.
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